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1. Geneza, cel oraz formuta CMO AWARDS

Niniejszy regulamin okresla zasady uczestnictwa i przeprowadzenia wydarzenia CMO

Awards, ktérego celem jest:

1.1.1. uhonorowanie pracy oraz osiaggnie¢ najbardziej progresywnych i
dynamicznych CMO (ang. chief marketing officer, szeféw/dyrektorow
marketingu), lub ZESPOLOW MARKETINGU, ktérych dziatania w szczegélny
sposéb przyczynity sie do rozwoju firm i marek, na ktérych czele stoja.

1.1.2. stworzenie platformy do wymiany doswiadczen, dyskusji branzowej,
promowania cech i kompetencji CMO przysztosci.

1.1.3. podkreslenie kluczowej roli CMO, zespotéw marketingu w firmach.

Wydarzenie CMO Awards odbywa sie z formule plebiscytu branzowego,

zakonczonego gala rozdania nagréd CMO Awards (dalej facznie: ,Wydarzenie” lub

.CMO Awards").

2. Inicjator i organizator CMO Awards
Organizatorem CMO Awards jest Shortlist Consulting Marta Macke-Ejchart, NIP
5251201879, REGON 012677124 z siedzibg w Warszawie (00-783), ul. Smetany 1/10
(dalej: ,Organizator”).
CMO Awards jest organizowane na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.
W toku przygotowan do CMO Awards, Organizator powotuje Rade Ekspertéw
ztozong z ekspertow i praktykéw rynkowych, ktorzy dbajg o wiasciwy, zgodny z
zatozeniami i regulaminem, przebieg CMO Awards.

3. Uczestnicy
Uczestnikami CMO Awards moga byc¢:
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3.1.1 osoby indywidualne - menedzerowie zatrudnieni lub na state wspotpracujacy
z przedsiebiorcami, ktérzy petnig u danego przedsiebiorcy w trakcie trwania
Wydarzenia funkcje faktycznego szefa marketingu (np. CMO, Dyrektora
Marketingu) lub inng podobna, oraz ktoérzy sg odpowiedzialni za zarzadzanie
dziataniami marketingowymi u danego przedsiebiorcy;

3.1.2 zespoty marketingu ktére sa odpowiedzialne za zarzagdzanie kompleksowymi
dziataniami marketingowymi lub jego elementami u danego przedsiebiorcy.

3.1.3 Czlonek zespotu, o ktérym mowa w pkt. 3.1.2. nie moze jednocze$nie
startowa¢ w CMO Awards jako uczestnik indywidualny, o ktéorym mowa w
pkt. 3.1.1.

3.1.4 Z zastrzezeniem pkt. 7.6. dopuszcza sie udziat wiecej niz 1 Uczestnika
reprezentujacego danego Przedsiebiorce.

Managerowie i zespoty marketingu staja sie uczestnikami po zarejestrowaniu na

stronie  www.cmoawards.pl (dalej: ,Uczestnicy”). Uczestnicy nie musza brac

czynnego udzialu w CMO Awards (nie musza zgtasza¢ swoich projektéw do
plebiscytu), a ich uczestnictwo w Wydarzeniu moze polega¢ wytacznie na ocenianiu

oraz glosowaniu na projekty zgtoszone przez innych Uczestnikow. W

przypadku zespotow marketingu, o ktorych mowa w 3.1.2. uprawnienia i

obowiazki uczestnikow indywidualnych zwigzane z komunikacja =z

Organizatorem wykonuje jedna osoba wybrana przez zespét i wskazana w

zgtoszeniu - Osoba Kontaktowa.

Przedsiebiorcami, w rozumieniu pkt 3.1.i 3.2 powyzej, sg spotki prawa handlowego

oraz spotki cywilne majace siedzibe w Polsce, ktére na rynku ustug marketingowych

wystepuja jako reklamodawcy (z wytaczeniem jakichkolwiek posrednikow
marketingowych, agencji reklamowych i badawczych, domoéw mediowych, firm
consultingowych, itp) (dalej: ,Przedsiebiorcy”).

Udziat w Wydarzeniu jest bezptatny.

4. Zakres czasowy
Do CMO Awards mozna zgtasza¢ projekty (kampanie marketingowe, reklamy, akcje
promocyjne) wdrozone w terminie od 1 stycznia 2025 roku do 31 grudnia 2025.

5. Zgtoszenia
Zgtoszen mozna dokonywal poprzez wypetnienie formularza po dokonaniu

rejestracji na stronie www.cmoawards.pl od dnia 12.01.2026 do 07.03.2026, godz.
23:59.

Uczestnicy moga zgtaszac sie samodzielnie, jak rowniez moga zostac zgtoszeni przez
zatrudniajacych lub wspotpracujacych z nimi Przedsiebiorcow. Uczestnik lub
zgtaszajacy Uczestnika Przedsiebiorca dokonuje zgtoszenia poprzez wypetnienie
formularza znajdujacego sie na platformie konkursowej (po zarejestrowaniu sie na
stronie  www.cmoawards.pl). W celu unikniecia watpliwosci, Przedsiebiorca,
zgtaszajac Uczestnika do udziatu w Wydarzeniu, nie staje sie Uczestnikiem.
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W kazdym przypadku zgtoszenie musi zawieral potwierdzenie wyrazenia zgody
Uczestnika i Przedsiebiorcy na udziat w CMO Awards oraz oswiadczenie o
prawdziwosci informacji zawartych w zgtoszeniu. Zgtoszony przez Przedsigbiorce
Uczestnik zostanie dopuszczony do udziatu w CMO Awards wytacznie pod
warunkiem otrzymania przez Organizatora potwierdzenia wyrazonej przez
Uczestnika zgody na udziat w CMO Awards. W przypadku zespotow, o ktorych mowa
w 3.1.2. — w zgtoszeniu nalezy uwzgledni¢ zgody wszystkich wymienionych w
zgtoszeniu cztonkdw zespotu, za co odpowiada Osoba Kontaktowa.

Jedno zgtoszenie moze dotyczy¢ wytacznie jednego Uczestnika — indywidualnego
albo zespotu.

Jeden Uczestnik lub jeden Przedsigbiorca moze nadesta¢ maksymalnie jedno
zgtoszenie. W celu unikniecia watpliwosci, w razie nadestania wiekszej liczby
zgtoszen dotyczacych tego samego Uczestnika lub Przedsiebiorcy pod uwage
zostanie wziete wytacznie zgtoszenie przestane najwczesniej.

Uczestnik przedstawia projekt do jednej, lub do kilku kategorii CMO Awards, pod
warunkiem, ze projekt wypetnia zatozenia kategorii do ktérych zostat zgtoszony. W
ramach jednej kategorii CMO Awards, Uczestnik moze przedstawi¢ tylko jeden
projekt.

Uczestnik w jednym zgtoszeniu moze przedstawi¢ rozne projekty do roznych
kategorii pod warunkiem, ze projekty wypetniaja zalozenia kategorii do
ktorych zostaty zgtoszone.

Cze$¢ informacji zawarta w zgloszeniu oraz jego tres¢ (w tym dane dot.
projektu) zostanie w ramach CMO Awards upubliczniona, dlatego zgtoszenie
nie moze zawiera¢ informacji o charakterze poufnym, niejawnym lub
stanowiacym tajemnice przedsiebiorstwa, w rozumieniu Ustawy z dnia 16
kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, oraz takich ktérych
Uczestnik lub Przedsiebiorca nie chce lub nie moze podawa¢ do publicznej
wiadomosci.

Uczestnik oraz Przedsiebiorca, wyrazajac zgode, o ktérej mowa w pkt. 5.3. powyzej,
o$wiadczaja (w przypadku Uczestnika, o ktorym mowa w 3.1.2. — Osoba Kontaktowa
oswiadcza, ze posiada stosowne umocowania do ztozenia ponizszych oswiadczen
uzyskane od pozostatych cztonkéw zespotu), ze:

5.9.1. s3 uprawnieni do informowania o zgtaszanym projekcie w ramach CMO
Awards;

5.9.2. Uczestnikowi lub Przedsiebiorcy przystuguja prawa autorskie, uprawniajace
do korzystania ze wszelkich dostarczanych Organizatorowi zdje¢, filmow i
materiatdw, w tym poprzez publiczne udostepnianie elementéw projektu
(slajdéw, schematow, filméw lub ich fragmentéw) w taki sposob, aby kazdy
mogt mie¢ do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym,;

5.9.3. w zakresie i na polu eksploatacji wskazanym w pkt. 5.9.2. powyzej, udzielaja
Organizatorowi nieodptatnej licencji, nieograniczonej czasowo ani
terytorialnie, wytagcznie w celu udostepniania dostarczonych Organizatorowi
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zdje¢, filméw i materiatdw innym uczestnikom CMO Awards oraz Radzie
Ekspertéw za pomoca strony internetowej www.cmoawards.pl oraz w trakcie
gali rozdania nagrod CMO Awards;

5.9.4. materiaty, o ktorych mowa w pkt. 5.9.2. powyzej, nie naruszaja przepisow
prawa, prawem chronionych débr oséb lub podmiotéw trzecich ani tez praw
na dobrach niematerialnych;

5.9.5. udzielaja Organizatorowi zezwolenia na wykorzystanie firmy / marki
Przedsiebiorcy (w tym logotypu) oraz projektu wytacznie w celu
udostepnienia ich innym uczestnikom CMO Awards i Radzie Ekspertow za
pomoca strony internetowej www.cmoawards.pl oraz w trakcie gali rozdania
nagrod CMO Awards, w celu komunikacji udziatu Uczestnika i Przedsiebiorcy
w CMO Awards oraz w celu promocji Wydarzenia;

5.9.6. posiadaja niezbedne prawa do udzielenia Organizatorowi praw i zezwolen
okreslonych niniejszym regulaminem (w tym w zakresie praw osobistych
Uczestnika, jego imienia i nazwiska oraz wizerunku).

W  przypadku ewentualnych roszczen osob trzecich w zakresie niniejszego
o$wiadczenia, Uczestnik oraz Przedsiebiorca, zobowigzujg sie przeja¢ od
Organizatora odpowiedzialnos¢ z tego tytutu oraz wynagrodzi¢ Organizatorowi
wszelka poniesiong szkode oraz wszelkie koszty, kwoty odszkodowan, rekompensat
poniesione przez Organizatora z tytutu naruszenia przez Uczestnika lub
Przedsiebiorce praw oséb trzecich.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za nieprawdziwos¢ jakichkolwiek danych
i informacji nadestanych przez Uczestnikow lub Przedsiebiorcow. Rada Ekspertow
zastrzega sobie prawo do weryfikacji tozsamosci Uczestnika oraz prawdziwosci
przedstawionych w zgtoszeniu informacji.

Organizator oraz Rada Ekspertow na podstawie wtasnej decyzji majg prawo zwrdcié
sie do Uczestnika lub Przedsiebiorcy, w celu uzyskania dodatkowych informacji
dotyczacych zgtoszenia lub projektu. W przypadku Uczestnikéw, ktdrzy nie dokonuja
zgtoszenia, Organizator oraz Rada Ekspertow maja prawo zazadaé udzielenia
dodatkowych informacji w celu ustalenia tozsamosci Uczestnika lub identyfikacji
Przedsiebiorcy.

Organizator oraz Rada Ekspertéw zastrzegaja sobie prawo do wykluczenia
zgtoszenia z CMO Awards, jezeli wedtug oceny Organizatora lub Rady Ekspertow nie
bedzie ono zgodne z zatozeniami, celem, lub regulaminem CMO Awards.

Rada Ekspertow dziata na podstawie wewnetrznych ustalen, zgodnych z
postanowieniami niniejszego regulaminu.

6. Kategorie
Laureaci zostang wytonieni w dziewieciu kategoriach:
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6.1.1. Creative innovator: za nowatorskie, oryginalne i kreatywne podejscie do
realizacji dziatan marketingowych, ktorych efektem jest m.in. zmiana
standarddow branzy, status quo i relacji z konsumentami.

6.1.2. Digital Champion: za realizacje zauwazalnych, skutecznych, wyrdzniajacych
sie dziatan w obszarze digital marketingu, za realizacje projektow ktére
pozwalaja lepiej wykorzystywa¢ dane do budowania insightéw
konsumenckich, spersonalizowanych aktywacji i lepszej oceny skutecznosci
dziatan marketingowych, réwniez projekty wewnetrzne np. rozwoj martech.

6.1.3. Commerce master: za dziatanie ktére budujg nowe kanaty dystrybugji (np. e-
commerce), lub wyraZnie wigza dziatania marketingowe ze sprzedaza.

6.1.4. Omnichannel Leader: za catosciowe podejscie do S$ciezki konsumenta i
budowanie w catej firmie spdjnego podejscia kliento-centrycznego ktore
przektada sie na doswiadczenie ludzi z markami.

6.1.5. Brand guardian: za konsekwentne, diugofalowe podejscie do budowanej
marki/ portfolio marek.

6.1.6. Purpose ambassador: za przywodztwo w inicjowaniu dziatah
marketingowych, ktérych celem jest realizacja waznych celéw spotecznych/
CSR

6.1.7. Event architect: za realizacje wydarzen, ktére angazuja uczestnikdw,

wywotuja emocje, wykorzystujg nowe technologie, wspieraja realizacje celow
marketingowych i przektadaja sie na rozwoj biznesu

6.1.8. Grand Prix CMO: zdobywa uczestnik, ktéry zdobedzie najwiecej punktéw w
catym konkursie (pkt 7.9 i 7.10 Regulaminu) - w tej kategorii nie sg zgtaszane
projekty.

6.1.9. Pitch master: za zrealizowanie przetargu na wybdr agencji komunikacji
marketingowej zgodnie z najlepszymi praktykami rynkowymi, za
poprowadzenie procesu w przejrzysty sposob, za zrozumiate zasady, czytelny
brief, jasne kryteria wyboru, szacunek do partnerow oraz feedback — w tej
kategorii zgtoszen dokonuja agencje komunikacji marketingowej zgodnie z
pkt 7.13 regulaminu. Wyniki tej kategorii nie sg wliczane do kategorii Grand
Prix CMO.

7. Laureaci i wybér laureatow

Z zastrzezeniem postanowienia pkt. 5.12. powyzej, zgtoszenia nadestane przez
Uczestnikéw bioracych czynny udziat w CMO Awards, trafiaja na liste (longlista) i
beda dostepne do wgladu dla wszystkich Uczestnikow

Organizator oraz Rada Ekspertow zastrzegaja sobie prawo do wykluczenia z longlisty
zgtoszen, ktére nie wypetniaja zatozen CMO Awards, opisanych w niniejszym
regulaminie.

W okresie od dnia 25 marca 2026, godz. 00:01 do 22 kwietnia 2026, godz. 23:59,
za pomoca panelu konkursowego (po zarejestrowaniu sie na stronie internetowej
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www.cmoawards.pl), Uczestnicy oddajac gtosy na projekty w poszczegdlnych
kategoriach, wybieraja sposréd swojego grona Uczestnikoéw z longlisty, ktorych
dziatania w szczegolny sposéb przyczynity sie do rozwoju firmy / marki, z ktorag
wspotpracuja.

W gtosowaniu biorg udziat wytacznie Uczestnicy (w tym Uczestnicy, o ktérych mowa
w pkt. 3.1.1. oraz 3.1.2 regulaminu).

Uczestnik bioracy udziat w gtosowaniu moze gtosowac tylko raz. Glosowanie
polega na wskazaniu dowolnej liczby uczestnikow w kazdej z kategorii CMO
Awards (z wytaczeniem kategorii Grand Prix CMO). Przy czym, dla unikniecia
watpliwosci, Uczestnicy, o ktéorych mowa w pkt. 3.1.2. regulaminu - tj. zespoty
- maja do dyspozycji po jednym glosie na zespot.

Jezeli Uczestnikami CMO Awards jest kilku przedstawicieli reprezentujacych jednego
Przedsiebiorce, prawo do oceniania oraz glosowania na projekty zgtoszone w CMO
Awards ma tylko jeden Uczestnik. W przypadku gtosowania kilku uczestnikéw
reprezentujacych jednego Przedsiebiorce liczy¢ sie beda wskazania uczestnika
zajmujgcego wyzsze stanowisko w strukturach Przedsiebiorcy.

W kazdej kategorii (z wytaczeniem kategorii Grand Prix CMO) wytonionych zostanie
trzech nominowanych, nominacje dostang uczestnicy na ktérych oddano najwieksza
liczbe gtosow.

W kazdej kategorii (z wytaczeniem kategorii Grand Prix CMO) sposréd
nominowanych Uczestnikow wytoniony zostanie zwyciezca, bedzie to ten uczestnik
na ktérego oddano najwieksza liczbe gtosow.

W kategorii Grand Prix CMO wytoniony zostanie zwyciezca, bedzie to ten Uczestnik,
ktory zdobyt najwiecej punktow.

Punkty w kategorii Grand Prix przyznawane beda wg. systemu: zwyciezca kategorii
(z wytaczeniem kategorii Grand Prix) —3 punkty, nominowany w kategorii — 1 punkt
W przypadku zdobycia przez Uczestnikow takiej samej liczby punktéw o zwyciestwie
w Grand Prix decyduje (kolejnos¢ czynnikéw jak ponizej):

7.11.1. Liczba zwyciestw w kategoriach CMO Awards
7.11.2. Liczba gtosow jakie oddano na projekt/y Uczestnika w CMO Awards

7.12.

7.13.

7.14.

7.15.

Rada Ekspertéw ma prawo zdecydowac o innej liczbie nominowanych i zwyciezcéw,
jesli uzna to za stosowne (np. w sytuacji gdy liczba gtoséw oddanych na dwdch lub
wiecej uczestnikéw bedzie taka sama)

W kategorii Pitch master zgtoszen dokonuja agencje komunikacji marketingowej.
Ocena zgtoszen oraz wybor laureatow zostanie dokonana przez Organizatora oraz
Rade Ekspertow.

Wyniki CMO Awards zostang ogtoszone w pierwszym tygodniu maja 2026 roku
podczas gali rozdania nagrod CMO Awards.

Nagrody i tytuty sa — co do zasady — niepodzielne i w przypadku Uczestnika, o ktérym
mowa w 3.1.2. — Organizator nie przewiduje odrebnych nagréd czy tytutow dla
kazdego uczestnika zespotu.
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8. Inne postanowienia
Udziat w CMO Awards (przestanie zgtoszenia) oznacza akceptacje niniejszego
regulaminu. Osoba Kontaktowa odpowiedzialna jest za zaznajomienie cztonkéw
zespotu, o ktorym mowa w 3.1.2. z postanowieniami niniejszego regulaminu,
a przestanie zgtoszenia jest jednoznaczne z uzyskaniem akceptacji regulaminu przez
pozostate osoby wchodzace w sktad zespotu .
Organizator zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w niniejszym regulaminie
oraz do odwotania CMO Awards w kazdym momencie bez podania przyczyny.
Informacje na temat CMO Awards mozna znalez¢ na stronie www.cmoawards.pl
Decyzje Organizatora oraz Rady Ekspertéw w zakresie sposobu przeprowadzenia
CMO Awards sg ostateczne.

9. Przetwarzanie danych osobowych
Administratorem danych osobowych jest Organizator.
Podanie danych jest dobrowolne, przy czym brak podania niektérych danych moze
uniemozliwi¢ ztozenie zgtoszenia, a w konsekwencji udziatu w CMO Awards.
Podstawa prawna przetwarzania danych osobowych jest zgoda Uczestnika na
przetwarzanie jego danych osobowych w celu wziecia udziatu w CMO Awards (art. 6
ust. 1 a) RODO).
Dane osobowe przetwarzane sg na zasadzie dobrowolnosci i beda przetwarzane
tylko tak dtugo, jak dtugo sg niezbedne do realizowania ww. celu lub na okres
udzielenia praw zgodnie z niniejszym regulaminem. Okres przetwarzania danych
osobowych moze zostac kazdorazowo przedtuzony o okres przedawnienia roszczen,
jezeli przetwarzanie danych osobowych bedzie niezbedne dla dochodzenia
ewentualnych roszczen lub obrony przed takimi roszczeniami.
Ze wzgledu na charakter Wydarzenia, Organizator moze ujawniac¢ lub przekazywac
czes¢ danych osobowych pozostatym Uczestnikom, Radzie Ekspertéw, podmiotom
promujacym, mediom, prasie, podwykonawcom, jak rowniez podmiotom
wspierajagcym w $wiadczeniu ustug droga elektroniczng, dostawcom rozwigzan
informatycznych, podmiotom Swiadczacym ustugi archiwizacji dokumentow,
dostawcom ustug kurierskich lub pocztowych, firmom transportowym.
Uczestnik posiada prawo zadania dostepu do tresci danych oraz ich sprostowania,
usuniecia, ograniczenia przetwarzania, jak réwniez prawo do przenoszenia danych
osobowych. Uczestnik posiada prawo wniesienia sprzeciwu wzgledem przetwarzania
danych na podstawie uzasadnionego interesu z przyczyn uzasadnionych szczegdlna
sytuacjg Uczestnika.
Dane udostepnione przez uczestnika nie beda podlegaty profilowaniu.
Uczestnikowi przystuguje prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego
zajmujacego sie ochrong danych osobowych, gdy uczestnik uzna, ze przetwarzanie
danych osobowych przez Organizatora narusza przepisy Rozporzadzenia (RODO).
W celu zapewnienia aktualnosci i doktadnosci danych osobowych, Organizator moze
prosi¢ uczestnika o sprawdzenie i potwierdzenie danych osobowych, ktére posiada
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na temat Uczestnika lub poinformowanie o wszelkich zmianach dotyczacych tych
danych osobowych (takich jak np. zmiana adresu e-mail).



